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Kestavan lilkkumisen arvopohjainen markkinointi 2025-26

Traficomin liilkkumisen ohjauksen valtionapu 75 %, 34 500 €. Koko hanke 48 000 €.
Aika 1.3.2025-28.2.2026, raportointi 31.3.2026 mennessa.
Hanke koostuu neljasta kampanjasta:

1. Koko Vaasa fillaroi,

2. Kaupunki, joka kulkee banaaninkuorilla,

3. Sahkoautoileva Vaasa ja

4. Kavele terveita vuosia.

Hankkeen vaikutuksia seurattiin Asukaskyselylla, joka tilattiin Taso Research Oy:lta.
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Tavoitteet:

« Lisata tietoisuutta ja hyvaksyntaa kestavasta liilkkumisesta

* Arvopohjaisen viestinnan hyodyntaminen, esim. ymparistovastuullisuus
ja terveys

« Kestavien matkaketjujen tukeminen

« Kayttajaystavallisyys ja osallistaminen, motivoidaan eri taustaisia
asukkaita mukaan
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Koko Vaasa fillaroi

Koko Vaasa fillaroi




Koko Vaasa fillaroi

* VPS:n pelaajat kahdessa pyorailyhaasteessa
* 800 metrin pyorailyn urheilukentalla seka taitorata
* Nettisivut: Koko Vaasa fillaroi

* Nopeus: https://youtu.be/X4rta1lmS5qg

« Taitorata : https://lyoutu.be/YKpxgk NrNg
 Facebook ja IG

Tulokset 800m:

Henri Sillanpaa: 2 min 45,32 s
Teppo Marttinen: 3 min 22,47 s
AV Raisanen: 3 min 27,16 s

Miika Niemi: 3 min 31,71 s
Mmenie-Abasi Etok: 3 min 52,24 s
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Koko Vaasa fillaroi, tuloksia some

Koko Vaasa fillaroi kampanjasta julkaistiin 3 eri videota Instagramissa ja 4 videota Facebookissa.

Nopeushaastevideo tavoitti IG:ssa 73 054 videon toistoa. Video tavoitti etenkin miehia ikaryhmassa 18-24 ja
25-34. Mika oli tavoitteenakin. Facebookissa videon toistokertoja oli 70 697 ja video tavoitti etenkin naisia
ikdryhmassa 55-64.

Taitoratavideo tavoitti IG:ssa 32 522 videon toistoa. Video tavoitti etenkin miehia ikaryhmassa 18-24 ja 25-
34. Facebookissa video tavoitti 430566 videon katselua. Video tavoitti kaikissa ikaryhmissa enemman
naisia, ja tasaisesti ikaryhmissa valilla 25-64.

Suosikkireitit video tavoitti IG:ssa 71 562 videon toistoa. Video tavoitti kohtalaisen tasaisesti molempia
sukupuolia mutta painottui ikaryhmiin 18-24 ja 25-34. Facebookissa video tavoitti 36 345 videon katselua.
Video tavoitti enemman naisia ja kohtalaisin tasaisesti ikaryhmissa 25-64.

Miksi kannatta pyorailla — video tavoitti Facebookissa 41 512 videon katselua. Video tavoitti eniten miehia
ikdryhmassa 25-34, muissa ikaryhmissa tavoitettavuus oli kohtalaisen tasaista. Ko. videon julkaisu IG:ssa
epaonnistui.

Yhteenvetona voisi todeta etta videot tavoittivat maarallisesti hyvin vaasalaisia. |G tavoittaa selkeasti
nuorempia ihmisia ja miehia.
VANSNA.
VANANSAN.



Kaupunki, joka kulkee banaaninkuorilla




Kaupunki, joka kulkee banaaninkuorilla i

« Tehtiin 2 videota yhdessa mainostoimiston kanssa.  Jokainen suomalainen tuottaa vuodessa 30 kg

- Video 1: Kerrotaan etta Vaasan paikallisbussit biojateut.
kulkee biojatteella, eli banaankuorilla. Tietoisku  Vaasassa biojatetta kertyy siis vuodessa noin 2 000 000
biojatteen kierratyksesta ja biokaasubusseista. kg.
https:/lyoutu.be/lcPPHIxBuxO v Yhden bussin 100 km matkaan tarvitaan noin 250 taytta

. e e L . . biojat ia.
+ Video 2: Kerrottiin biojatteen kierratyksesta seka e
Orai i i i ictami = 1 biojatepussillinen tuottaa esim. minuutin ldmpiman

pyorailyn ja bussikyydin yhdistamisesta B _ lamp
https://voutu.be/thYgocSaVB v suihkun, 100 virtaa kannykalle ja 1,4 km matkan

biokaasuautolla.

« Julkaisut Facbookiin ja IG:hen

- Radio Novan Kimmo Vehvilainen mainitsi =~

silld noin 20 % sekajatteesta on biojatetta.

eftersom cirka 20 % av blandavfallet &r bioavfall.

W AN/

n R
biojatepussia

2 45/kg biokaasuaf="
eli biojétteelld. [ o 10?0 km » “ ,
biogas, alltsa bioavfall. ' = S
biokaasua, eli noin

eller cirka 250 fulla pasar



Generon raportti maksetusta some-kampanjasta:

Kokonaistulokset - Biojatekamppis

1002€ 228,165 63,753

Budjettia kdytetty Nayttokertaa Tavoitettu ihmisia
Budjetti: 2000 € Tavoite: 140,178 Tavoite: 59,126
+0.16% +62,8% +7,8%

Biojatekampanja tuotti budjettiin nahden vahvasti

ndkyvyyttd ja videokatseluita (CPM ja
1 6 ’1 1 ThruPlay-hinta benchmarkia paremmat), mutta

klikkipuoli jai odotuksista (matalampi CTR ja

Linkin klikkausta Sitoutuneita videon katseluita (ThruPlay) kalliimpi CPC). Kampanja jouduttiin
keskeyttamadn, mikd rajoitti tulosten kertymista ja
optimointia.
Tavoite: 580 Tavoite: 14,349
21,4 % +12,3 %

< <

> >
n >
> Wn



10

Sahkdautoileva Vaasa




Sahkoautoileva Vaasa "

« Tehtiin 3 videota yhdessa mainostoimiston kanssa.

« Kaikissa ajettiin kaupungin yhteiskayttoautoilla
mini-Lifteilla. Ismail kyydistsi 3 henkiléa, joiden
kanssa keskusteltiin sahkoéautoilusta eri
nakokulmista.

« Koontivideo kaikista kyytilaisista:
https:/lyoutu.be/FrMkgttrA8I

« Julkaisut Facbookiin ja IG:hen
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Sahkoautoileva Vaasa: Maailman sahkoisin johtajakyyti
. :ﬁ:?:::ﬂpgki - Vasa stad
« Kaupungin johtajat kyyditsivat asukkaita mini- Kurkkaa, ketka hyppasivat johtajiemme kyytii! ga... Nayta lisaa
Lifteilla lokakuun viimeisella viikolla 28- A2 A P |
31.10.2025. Mukaan paasi x asukasta.
Valittavissa oli 2 reittivaihtoehtoa tai oma reitti.

« Tempauksesta tuli mediaosumia, llkka-
Pohjalaiseen, Vasabladetiin, Svenska Yleen ja
MTV3 uutislahetyksiin.

@ siné, Anna Pakka ja 142 muuta 5 kommenttia 3 jakoa

i Tykkas Q) Kommentti £ Jaa
VANSAN.
VASA.




Mediassa: Maailman sahkoisin johtajakyyti

p—

Vasas beslutsfattare bjuder Vasaborna
pa dktur: "En fantastisk méjlighet att
fa prata om viktiga saker”

Ledande tjdnste innehavare och politiker vill komma nérmare
invanarna och tar dem pa en aktur med stadens elbilar.

; 5 A A ¥ 22.C ity o8
Camilla Kunnari och Johanna Yliviitala talade om hur Vasaborna mar med fullmaktiges
ordforande. Bild: Anna Ruda/ Yie

ANNA RUDA, MARKUS BERGFORS
291019:04 - Uppdaterad 3010 7:59

° Lysena (du hér en artificiall bst) 336

Ur en av Vasa stads lilafargade elbilar hoppar Camilla Kunnari och
Johanna Yliviitala, de har just fatt en 8ktur med Vasas styrelseordforande
Jasmin Granholm (SDP)

VASABLADET 13

Lokalt v Ekonomi Ledare & debatt  Sport v Bldljus  Mer v  E-tidningen

Vi fick lift med Tomas Hiyry - avslojar vad
som irriterar i trafiken

MTV3 jutusta ote

Knookala kuskasi pitkin Vaasaa ja
pysahtyi puhumaan asioista, jotka
kaupungissa kuohuttavat

il (7’
N NG o=
3 W e ST

Tomas Hayry satte sig bakom ratten och plockade upp invénare for en &ktur i staden, Bild: Heidi
Kojonen

Hanna Hattar

VAASA

njohtaja Christina Knookala ajelutti

a sihkoautolla / alaisentoimittajaa Vaasan keskustassa ja

Vaasan kaupungin sivistystc

hik:

Mainos Gvagsavasa. _

Palosaarella

Lis&d kommentti...
Reitin varrella Knookala vastasi viiteen kysymykseen.

katua ja

suhuttu kevyen
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Sahkoautoileva Vaasa, tuloksia

« Mini-Liftin kayttajat
* Mini-liftin yksityisajon varauksissa oli nousua syyskuu 47 kpl, lokakuu 57 kpl ja marraskuu 77 kpl, myos
matkamaara (km nousi syyskuu 4068 km, lokakuu 4457 km ja marraskuu 6010 km)
« Sahkoautoileva Vaasa - videot

* Mainoksilla yli 239 000 nayttokertaa. Mainoksen nahneista 1,86% klikkasi linkkia. Sivulle vievaa linkki klikattiin
1270 kertaa. Yksitaisen klikkauksen hinta keskimaarin 0,44€. Mainosbudjetti tahan 2000 €.

« Sahkoinen johtajakyyti

+ Kyytien mainostus FB:ssa (pieni maksu) kerasi 24 540 nayttokertaa, 11 276 eri kayttajaa ja 78 linkin
klikkausta. IG:ssa rgaanisena 25 041 nayttokertaa, 7732 eri kayttajaa ja 54 linkin klikkausta. Linkedin 4342
nayttokertaa, 2629 eri kayttajaa ja 354 kuvan tai linkin klikkausta.

« Tapahtuman jalkipostaus kerasi FB:ssa 20 834 nayttokertaa 11 727 eri kayttajaa ja 1G:ssa 32470
nayttokertaa 9823 eri kayttajaa,linkedinissa 2570 nayttokertaa ja 1483 ei kayttajaa.

e Essi Unkurin Mini-Lifti video

* Kerasi IG:ssa 63 050 nayttokertaa ja 40 074 ei kayttajaa naki videon.
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Kavele terveita vuosia! haaste
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VAASA

KAVELE TERVEITA VUOSIA -1shde 16

Kavele terveita vuosia et s

porukkaan

Kavelykortti->haaste ja arvonta. s M

rer! - fler promenerare nskas till
gruppen

Kuuden kavelyryhman mainostus HUUTONEMURoparns m/nd

Ko/kL 10-11, Iahtd/start: K-supermar-

ket, Kuninkaantie 69

Kavelytsemppari toiminnan aloitus, ik it Soteneo kot
.o . oo oo @ s ® . .o o oo Huwilakaru 1
kavelytsemppari vetaa itsenaisesti kavelyryhmaa HETALAT St 5
1 10-11, Iahtdfstart: Bragen ulko-
. . . v eee e . museon parkkipaikika, Bragenkuja 1
Sisakavelyryhma jaahallilla 22.10-24.2 KesusTAGn
todoksinen kili(k:, leol;a‘nku;a
(Vaasan seniorit ry)

Kavele terveita vuosia tapahtuma senioreille ok 10Kl Fonny

Kirkkopuistikko 34 (Vasa Svanska
Pensionarstdrening VIPS)

perjantaina 16.1 jaahallilla S o 30 et
biry)
o . H - = H H Kivele turvallisesti sisitiloissa = o, se .
Markkinointia Vaasa-lehdessa, Radio Vaasassa ja e it o Kivele terveiti vuosia haaste
somessa e s on kaynnissa

sahko areena/jadhalli, 1. krs, ovi nro 1,

Nettisivut Kavele terveita vuosia! haaste | Vaasa rasoangh pkscppin o i

7/ lamna dubbskorna i
omklddningsrum nummer 7

Ylen juttu sisakavelysta Krutgumman Karin Kolam, Momiam  KAVELE cnmscs  GA FRISK A

94 ar, hittar ny plats att promenera inomhus pa aueyetals :rTEARP\//AEI-ll-Tr'ﬁ VUOSIA pomenaderocn  ~EVENEMANG

vintern | Osterbotten | Svenska Yle @ e oue e el ol s sl

Pe 16.1. klo 13-15.30 Vaasan Sahkd Arena, andra vaningen.

aller bl.a.
il balans- och k
information om hur man férebygger fallolyckor
och om vérens motionsgrupper samt
utlottning i promenadutmaningen.

1g och infor

Fri entré - valkommen att
rora pa dig och trivas!

VAASA.FI/KAVELE-TERVEITA-VUOSIA VASA. VASA.EI/GA-FRISKA-AR

VNSA.
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KAVELE
TERVEITA
VUOSIA!

Haasta itsesi ja
pida kirjaa kavelysta

vaasa.fi/kavele-terveita-vuosia

Y

Vuoden 2025 haasteen
ajan kirjaa pitaneet voivat
osallistua arvontaan.
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Arvonnan voittajat palkitaan
Kévele terveitd vuosia -tapahtumassa
tammikuussa 2026.

Nimi:

Puhelinnumero/sahképosti

Osallistu arvontaan palauttamalla haastekortti
8.1.2026 mennessd yhteispalvelupisteelle, Tammipiha,
nkuja 1, Vaasa tai Vahankyrontie 11, \ yro tai
uimahallille. Osallistuneiden kesken arvotaan
ping Vaasan lahjakortteja“ (1 x 150 €, 2 x50 €) ja
si uimahallilippuja

50 lilkkeessa
ustassa. Lahy rtilla voit nauttia muodista,
innista ja eldr ta

t maksu

Pienikin kdvelymatkan

lisdys tekee hyvaa keholle
ja mielelle

Paivittaisten askareiden hoitamisen kuluu
keskimaarin noin 1,5-3,5 km. Lisaksi terveyden
kannalta tarvitaan 30 minuuttia reipasta kavelya
tai vastaavaa muuta liikkkumista paivittain. Jos
lilkkuminen on kavelya, tarkoittaa se n. 3 km lisaa.

Kuinka monta kilometria
kévelet tavallisena pdivana? kit

Mika voisi olla sinulle
sopiva tavoite? km

Onko kavelysi lisdantynyt
haasteen aikana?
Vahan

Paljon Ei ollenkaan
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Vaasan kaupunki - Vasa stad - Seuran
28 soukokuy - &

(X3 ° (X3 ° :
Haastamme seniorit kivelemasn! Tule mukaan itse, tai vinkkaa toiminnasta lsheisellesi @ Vazean kaupunid - Vs stad - Seuras
Lok @
avele terveilta vuosli, some N Mt ks o 6.2 e 01 e :
, Bragen ulkomuseon parkkipaikalla. Ryhma on maksuton ja kaikille avain. Orko sirafislahipiifisen bty seniori jonks arkes halusist pirstas? Tee onrellisausteko ja vie

" " hanes kvelylie. @ Kavely ilshduttsy miclta ja edistaa torvey
% Joamme tukemaan Korttiin merkitssn kavelyita 12
viikan ajan, ja taytetylla kortills voi osalistus lshjakorttien arvontaan, Ewdykﬂrﬁeﬁ 523 kesan Vinkican seriorille myos kavelykortinta, jonka awslla voi heiposts st kivelya arkeen. Korttia
Kavelyryhmasta ja 4.6, alkaen myds , kifjastosta, i tayttamalla voi vointas Shopping Viasman lahjakortin, joka ksy maksuvalineens yli 50 ldeesss
z 'Vahankyrén yhteispalvelupisteests. Waasan keskus
Vaasan kaupunki - Vasa stad |oi tapahtuman
3 P! P wes 1 Kavele terveits vussia -haaste jatkuu vuoden 2026 alkuun saakka. Syksylla chjelma Jdajenzz Lue 33 4 vaasa filkavele-terveita-vucsia
2. joulukuu klo 10.52 - @ muun muassa iyTsempp: ja huipentuu
Lue lisss p ... kaynni kavelyh. » - = > G i
Har du nagon senior vars vardag du skulle vifa pigga upp § din nariets? Gor en lyckogaming och
ta en promenad tilsammans. ¢ En promenad gladjer sinnet och framiar halsan,
Promenadutmaning fér seniorer! Kom med eller tipsa dina néra om utmaningen @ Tipes ocksd senioren om promenadkonet mga det enkel art £ in mera roreise iagen
# s saem kan arvanciss
& En gratis promenadgrupp som ar &ppen for alla samias onsdagar 4.6-27, KL 10-111 Gerom att fyfka | korset e mn chars ast vievm est Shopping Vs prosontiort som i arvieck
som

Startplats & i vid Brage fri

betabningumedl i dver 50 b

er § Viasa cermtrumy
%, Vi utdelar promenadkort som ett stéd 6r seniorers vardagsmotion. P4 kortet kan du anteckna
promenader i 12 veckors tid, och med ett ifylit kort kan du delta | en utlottning av presentkort. Du
kan f3 et kort i promenadgruppen, och frén 4 juni ocks3 frin Medborgarinfon, simhallen,
biblioteket och Berghemmet.

SISAKAVELYA SENIOREILLE 1 Utmaningen G f8e frisks 3r fortsatter il boran av r 2026. P4 hasten fortsatter programenet

med bland annat PromenadCoachen och kulminerar med ett promenadevenemang | januari.

ESKW’IIKKOISIN KLO 10-11 4 Les mer 4r- b . asa-ond g-for.../

Lis meva 4 vasafi/go-friska-ar

S u
INOMHUSPROMENADER FOR SENIORER
ONSDAGARTRITO)
apupLENE |
EFEBLEERE
R USRS

! '’
e 4

ke, 14.1.2026 klo 10.00 ja 10 muuta
Sisakavelya senioreille - Inomhuspromenader fér seniorer -

AASAF
Indoor walklng for seniors ¥ Kiinnostunut Vaasa kiiynnistas kivelyhaasteen senioreille - kesin kivelyryhma alkaa ja
Vaasan Sahko Areena - Vasa Elektriska Arena kavelykortteja jaossa 4.6. alkaen | Vaasa

11 henkil6a kiinnostunut

O Sind ja 5 muuta

. Sk W S TA E N P Ro M E N A D
St MED EN SENIOR!

|. Tykkaa O Kommentti ;:) Jaa iempas kokemusta, <iks sinun tritse husiehtia kSvelyryhman tisdotamisesta tai

ilmoittautumisista.

Tule kuulemaan P pa 288 Ko 1530-17.45
Vuerikosn j ( Tilaisus ja sissitas E

limoittaudy mukasn pe 22.8 meanesss!
https:/flink webropolsurveys.com/S/F2CICI6E238FDICA

Lue lis8E: vaasa.fifkevele-terveito-vuosia

Bl en Promenadmotivator och inspirera seniorer aft réra pb sig!

Sem inspirersr du fee sldre och pr

med gruppen. Du behaver ingen tidigare erfarenhet, och du behaver inte snsvara for
informationen f6r gruppen elier anmainingar,

Kom och har om att starta en schom 8u
15.30-1745 i festsal (B 4 ar inkiuderar
kaffeservering. = Evenemanget ordnas pé finska,

Anmal dig senast fre 2281 L https:/link.webropolsurveys.com/S/F2COCIGE238FDICA

Lss mera: vasa.fifga-friska-ar

MOTIVATOR

QCHIINSPIRERA
SENIORER ATT RORA PA
SIG!




T Pe 16.1.2026 klo 13-15.30

Kéve | e te rve ité v u OS i a ta pa htu m a ® Rinnakkaistie 1, Vaasan Sahko Areena (2. kerroksen paaty)

Tapahtuma on maksuton ja avoin kaikille senioreille - ennakkoilmoittautumista ei
tarvita. Tapahtumapaikka on esteetén. Tervetuloa! @

+ Pidettiin jaahallilla 16.1 klo 13-15:30 Ohjelma:

* 13.00 Tapahtuman avaus

H H H * 13.10 Yhteista liikkuntaa: kavely 15 min ja tasapaino- ja voimajumppa 20 min
* Noin 100 osallistujaa : i

+ 13.45 Pysy pystysséa - tietoa kaatumisen ehkaisysta

19

» 14.10 Kavely- ja liikuntaryhmat Vaasassa.

+ Kavelyhaasteen arvontaan palautettiin 30 korttia. 1425 Keiielyhsastaen arvnia o loppiandt
Kortteja on yhteensa pai nettu 1 400 kp' * 14.35 Valipalatarjoilu ja mahdollisuus kierrella esittelypisteilla

+» 15.30 Tapahtuma paattyy

Esittelypisteilta loydat Vaasan kaupungin, Pohjanmaan hyvinvointialueen, Vaasan

seudun muistiyhdistyksen, Liikenneturvan, Respectan ja Vaasan keskusapteekin.

P i



20

Kavele terveita vuosia, tuloksia

+ Kavele terveita vuosia kampanjasta on tehty tiedote hankkeen alkamisesta (28.5) joka postattiin
someen, tassa oli 5739 nayttokertaa ja 125 linkin klikkausta (siirtyi lukemaan tiedotteen). Vie
senjori kdvelylle maksettu |G- julkaisu tavoitti 53 700 nayttokertaa (597 klikkausta) ja Facebookissa
33 263 nayttokertaa ja 65 linkin klikkausta. Ldhde KévelyTsemppariksiorgaaninen (ei maksettu) IG-
postaus tavoitti 2182 nayttokertaa ja 20 linkin klikkausta ja Facebookissa 3084 nayttokertaa ja 10
linkin klikkausta. -> Maksetulla somemainonnalla tavoitettiin noin 10 kertainen nakyvyys verrattuna
orgaaniseen postaukseen.

« Kavelyryhmien (ei maksettu) Facebook-postaus 19.9.2025 tavoitti 10 456 nayttokertaa ja 45 linkin
klikkausta. Sisakavelyryhmien maksettu (100€)Facebook-tapahtuma 14-25.11.2025 rajattuna yli 59-
vuotiaille tavoitti 16 431 nayttokertaa ja 123 vastausta tapahtumaan. Kavele terveita vuosi
facebook-tapahtuma 3-15.1.2026 (maksettu 150€) rajattu yli 59-vuotiaille tavoitti 39 873
nayttokertaa ja 119 vastausta. Kavelyryhmat maksettu (1560€) Facebook-postaus 27.1-6.2 rajattu yli
59-vuotiaille tavoitti 53 761 nayttokertaa ja 63 linkin klikkausta.

« Jaahallilla jarjestettiin sisakavelyita 22.10-24.2. Alkuun oli hankala tavoittaa kavelijoita, jotka
haluaisivat tulla talviaikaan kavelemaan sisalla. Tapahtuman 16.1 kavijamaarissa on ollut kasvua
28.1 oli 20 kavelijaa ja 4.2 oli 25 kavelijaa, 11.2 oli 20 kavelijaa, 18.2 oli 30 kavelijaa, 25.2 oli 16
kavelijaa ja 4.3 oli 20 kavelijaa. VANANSAN.

VNSA.



Johtopaatoksia some-markkinoinnista i

» Jo pienellakin rahallisella panostuksella saadaan some-postauksille nakyvyytta.

« Hyva idea kantaa pitkalle ilman rahallista panostustakin. Esimerkkina Sahkoinen johtajakyyti, johon
tarttuivat monet mediat ja MTV3 teki aiheesta jutun, jota naytettiin useammassa lahetyksessa.

* Myos tunnetun henkilon kayttdé kannattaa, Essi Unkurin postauksella isot nakijamaarat. Tassa
huomioitava kohderyhma.
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Asukastutkimus

Asukastutkimuksesta on erillinen raportti, jossa tuloksia on tarkasteltu laajemmin.

Tutkimuksen toteutus: Kysely toteutettiin loppuvuodesta 2025 (N=1082) paneelitutkimuksena, avoimella verkkolomakkeella seka

(FI/SV/EN) Haluamme kuulla, miké on sinun tapasi liikkua Vaasassa! } Pohdi omia liikkkumiseen

Vastaa kyselyyn

Vaasan kaupunki - Vasa stad - Seuraa
12. joulukuu ko 17.32 - @

22

iittyvia valintojasi ja voit voittaa 100 € Shopping Vaasa -lahjakertin!

koululaiskyselyna. Tavoitteena oli selvittda neljan kampanjakokonaisuuden (Pyoraily, Kavely, Biokaasu, Sahkoauto) tavoittavuutta ja ™

vaikutusta asenteisiin.

Tulokset osoittavat, ettd vaasalaiset eivat ole muutosvastarintaisia, vaan suhtautuvat kaupungin kehitykseen ja kestavaan
siirtymaan paaosin myonteisesti. Kestdvan liikkkumisen edistaminen ei ole pienen piirin intressi, vaan nauttii laajaa kannatusta.

Enemmisto vastaajista kokee, ettd Vaasan kehitys on mennyt oikeaan suuntaan. Vaikka ymparistdmyonteisyys on aitoa, halukkuus

vahentdd omaa autoilua jakaa mielipiteitd. Seka asenteet ettd pragmaattiset, erityisesti saavutettavuuteen liittyvat syyt saavat
pitdmaan kiinni autoilusta.
Kampanjoinnin suunnittelussa tarvitaan kohdennettua viestintaa eri kayttajaryhmille.

Kampanjat tavoittivat laajasti ja vahvistivat erityisesti jo myonteisia asenteita, mutta yksindan eivat muuttaneet autoilumyonteisten |

ryhmien kayttaytymista merkittavasti.
Autoiluasenne on myos keskeisin kampanjoiden havaitsemista ja vaikuttavuutta vahentava tekija.

Autoilijat eivat muodosta yhtendistd ryhmad, vaan heidéan asenteissaan ja muutosvalmiudessaan on merkittavia eroja: Sahko- ja
kaasuautoilijat ovat keskimaarin ymparistdmyonteisempia ja valmiimpia tukemaan kestavan liikkumisen ratkaisuja, kun taas
dieselautoilijat suhtautuvat kriittisimmin autoilun rajoittamiseen. Hybridiautoilijat ndyttaytyvat potentiaalisena siirtymaryhmana,
joka voi omaksua uusia liikkumisratkaisuja, jos ne ovat kaytannollisia ja kustannuksiltaan kilpailukykyisia.

Terveys, arjen sujuvuus ja konkreettiset hyodyt toimivat viesteind laajempaa yleis6a puhuttelevammin kuin pelkat
ymparistéargumentit.

Suurin muutospotentiaali kestavan lilkkkumisen edistamisessa liittyy rakenteellisiin toimenpiteisiin (talvikunnossapito, pyoraily- ja
kavelyolosuhteet, joukkoliikenne) ja niistad viestimiseen.

Tehokkain vaikutus syntyy viestinnan ja infrastruktuurin yhdistelmasta: kampanjat lisddvat hyvaksyttavyytta ja kokeiluja, mutta
pysyva muutos edellyttda sujuvia vaihtoehtoja autolle.

Vaasan kaupungilla on vahva tuki jatkaa kestavan liikkumisen edistamista. Tulevissa kampanjoissa viestinnan karkea kannattaa
harkita levittdaa ymparistonakokulmista kohti arkipaivan hyvinvointia (terveys, helppous) ja hyodyntaa mediavalinnoissa
kustannustehokasta printti-some-yhdistelmaa.

Svara pa enkiten

Complete the survey at |

https://web.norstatsurveys.com/survey/seifserve/33¢/25091055

Vi vill héra hur du brukar ta dig fram i Vasa! gg Fundera pé de val du gér nar du rr dig, du kan
vinna ett Shopping Vaasa-presentkort pa 100 €!

https://web.norstatsurveys.com/survey/selfserve/53c/25091055

We'd love to hear how you get around in Vaasa! ;. Think about your mobility chaices in Vaasa —
and you could win a €100 Shopping Vaasa gift card!

https://web.norstatsurveys.com/survey/selfserve/53¢/25091055
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Vaasan kestavan liikkumisen kysely 2025

Kampanjat oli havaittu erittain hyvin. .. . 0 . .
Kaikkien kyselyyn osallistuneiden osalta KampaﬂJ@den tavoittavuus (A’ nahnyt mamontaa)

Sahkdautokampanja oli tavoittanut jopa

0,
61% vastaajista. /0%
61%
Kdytettdessa paneeliaineistoa vaasalaisia 60%
edustavana aineistona, kampanjoiden °
tavoittavuus putoaa jonkin verran, mutta
on edelleen hyvin korkeaa. 0
50% 48% 47%
45%
Kokonaisaineiston korkeammat arvot 42%
selittyvat sill, ettd kampanjaan ) 38%
osallistuvat olivat jonkin verran 40% 36% 35%

ekologisemmin suuntautuneempia:

nuorten, naisten ja pyorailijdiden osuus

korostui vastauksissa. Kampanjavastaajat 30%
ovat huolestuneempia autoilun

ymparistovaikutuksista ja valmiimpia

rajoittamaan eldamaansa 20%
ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi.

Tulos viittaa siihen, ettd kestavan 10%
liikkumisen kampanjointi ja siihen liittyva

viestinta tavoittaa ja aktivoi enemman

niita, jotka ovat kestavaan liikkumiseen 0%

H ; . H 0, 5 . . Coge. .. oL .
orientoituneita — noin 50% enemman. Koko Vaasa fillaroi Bussi liikkuu Kavele terveitd vuosia S4
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Vaasan kestavan lilkkkumisen kysely 2025: Kampanjoinnin kustannustehokkuus

Maksetun mainonnan ja kampanjoiden tavoittavuuden suhde

Kustannusten ja tavoittavuuden suhde paljastaa merkittavia eroja eri kanavien tehokkuudessa ja kohderyhmatavoittavuudessa. Oheinen laskenta perustuu paneelivastaajien painotetun
aineiston vastauksiin.

Tavoittavuuden tehokkuus (Cost per 1% Awareness)
Laskettaessa, kuinka paljon yksi prosenttiyksikkd tavoittavuutta maksoi kullekin kampanjalle, Séhkoautoileva Vaasa oli selvasti tehokkain

Kampanja Budjetti Tavoittavuus-% Kustannus / 1 %-yksikko
Sahkodautoileva Vaasa 1934 € 20,8 % 93 €

Kavele terveitd vuosia 3146 € 19,5% 161 €

Koko Vaasa pyorailee 6309 € 21,3 % 296 €

Banaanibussi 7082¢€ 16,2 % 437 €

* Sahkdautokampanja saavutti ldahes saman tavoittavuuden kuin pydrailykampanja, mutta kolmasosalla sen budjetista.
* Banaanibussi-kampanja oli tavoittavuuteen nahden kallein (437 € per prosenttiyksikkd).

* Vaikka sahkoautokampanja tavoitti halvalla, se ei juurikaan aktivoinut ihmisia osallistumaan (0 % osallistuminen paneelissa). Pyordilykampanja taas saavutti parhaan yhdistelman tavoittavuutta ja
toimintaa: Pyorailykampanjalla oli korkein osallistumisaste (3,0 %), mika tekee siita vaikuttavuudeltaan vahvimman maksetun kampanjan.
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