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Lagen om tjanster inom elektronisk kommunikation (917/2014)

Andringsuppgifter:

Anvisningen ersatter anvisningen om reklamens léngd och placering av 22.3.2011 och anvis-
ningen om anmalan av produktplacering och innehallet i symbolen fér en sponsor av
3.12.2015.

Transport- och kommunikationsverkets anvisning om rekla-
mens langd och placering samt om anmalan om produktplace-
ring och innehdllet i symbolen for en sponsor
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1 Bakgrund

Transport- och kommunikationsverket (tidigare Kommunikationsverket) har 22.3.2011
givit en anvisning om reklamens langd och placering samt 3.12.2015 en anvisning om
anmalan om produktplacering och innehéllet i symbolen fér en sponsor. Efter dessa
tidpunkter har det skett &ndringar i lagstiftningen. Bestémmelserna som géller rekla-
mens langd och placering 6éverférdes fran den upphavda lagen om televisions- och ra-
dioverksamheten till lagen om tjénster inom elektronisk kommunikation som tradde i
kraft i bérjan av 2015 (917/2014). Med andringarna i lagen om tjanster inom elektro-
nisk kommunikation som trédde i kraft 1.1.2021 verkstalldes det s.k. AVMS-direktivet
(EU) 2018/1808 som orsakade en del férandringar i reklambestammelserna.

Aven om reklamregleringen har férdndrats &r &mbetsverkets anvisningar fran 2011
och 2015 i huvudsak &nnu tolkningar av giltig lagstiftning. Ambetsverket anser att an-
visningarna alltjamt ar nédvandiga i tolkningen av problempunkter och i framforandet
av de centrala principerna utifran vilka bestimmelserna om reklam i 26 kapitlet i la-
gen om tjénster inom elektronisk kommunikation avgérs fran fall till fall. Anvisning-
arna uppdateras fér den &ndrade lagstiftningens del. Dessutom sl8s de tva ovan
namnda anvisningarna samman. Anvisningarna ar inte juridiskt bindande. De uppdat-
eras vid behov ifall ambetsverkets tolkningspraxis inte langre motsvarar det som
namns i anvisningen.

Anvisningen galler for igenkannbarheten hos reklam, sponsring och produktplacering
utéver tv-program aven reklam, sponsring och produktplacering som genomférs i pro-
gram inom bestall-tv-tjanster. Begransningarna om reklamtid galler daremot endast
televisionsreklam sd anvisningen tillampas inte pa bestéll-tv-tjdnster. Anvisningarna
tillampas pa tillhandahallare av audiovisuella innehallstjanster som etablerat sig i Fin-
land.

I utarbetandet av anvisningarna har Transport- och kommunikationsverket fast upp-
marksambhet inte bara vid AVMS-direktivet och bestammelserna i televisionskonvent-
ionen utan dven vid stillningstaganden fran utdvarna av tv-verksamhet och praxis i
olika europeiska lander. Anvisningarna har utarbetats i samarbete med tv-branschen
och aktdérerna har hérts i samband med beredningen.

Dessa anvisningar ersatter anvisningen om reklamens ldngd och placering fran
22.3.2011 och anvisningen om anmalan av produktplacering och innehallet i symbolen
for en sponsor av 3.12.2015. I anvisningarna har man dessutom i tilldmpliga delar ta-
git med Kommunikationsverkets stallningstagande av 21.12.2010 om delad bildruta i
reklam. Dessa anvisningar ersatter darmed aven det namnda stallningstagandet.

2 Definition av program och reklam

2.1

Att definiera program och reklam ar vasentligt for tilldampningen av lagen om tjanster
inom elektronisk kommunikation inte bara fér att skilja reklam fran redaktionellt
material utan aven for att definiera vilken del av programutbudet som ska raknas med
i reklamtiden och vilken del som inte réknas med.

Program och programutbud

Enligt lagen om tjanster inom elektronisk kommunikation avses med audiovisuellt pro-
gram en film, ett televisionsprogram, ett videoklipp, formedling av evenemang till all-
méanheten eller ndgon annan motsvarande helhet som huvudsakligen bestar av rorliga
bilder med tillhérande ljud. Till programmet kan &dven héra tilldggstjanster sa som de-
lar med text, ljud, grafik och interaktion som ar en del av programhelheten.
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Definitionen omfattar &ven stumfilmer och andra férestallningar som bestar av rorlig
bild utan ljud. Audiovisuella program som avses i definitionen ar dven annonser om

[¢] . . [*]
kommande program som bestar av utdrag ur programmet eller programserien i fraga.

Enligt lagen om tjanster inom elektronisk kommunikation avses med programutbud en
pa forhand utvald helhet av audiovisuella program eller radioprogram. Enligt moti-
veringarna till lagen &r profilen kdnnetecknande fér programutbudet, alltsa hurdant
det &r och hurdana program fér hurdan publik det bestdr av samt hur programmen
har ordnats i programtablan och hur de marknadsférs till allmanheten. I tv-program-
utbudet ska programmen i huvudsak bestd av rérliga bilder. Programmen ska &ven i
regel vara redigerade och regisserade.

2.2 Reklam

Med reklam avses i det har sammanhanget vanligtvis ett meddelande som mot betal-
ning eller annat vederlag sands i programverksamheten och som inte ar sponsorering
eller produktplacering och vars syfte ar att framja férsaljningen av annonsérens nyt-

tigheter eller kdinnedomen om en annonsdr som utdvar ekonomisk verksamhet.

3 Tidsbegransningar for tv-reklam

Syftet med reklamtidsbegransningarna ar att trygga televisionens stallning som for-
medlare av information, kultur, samhéllelig debatt och underhallning. Syftet med lag-
stiftningen ar att sakerstdlla att det finns tillrdckligt med tid for den egentliga pro-
gramverksamheten. Malet med bestdmmelserna &r inte direkt att begransa reklamens
langd.

3.1 Reklamens andel av tv-sidndningarna

Med andringarna av reklamtidsbegréansningarna som tradde i kraft i borjan av 2021
|attades reklamregleringen fér tv-reklam och den gjordes mer flexibel sa att kommer-
siella tv-aktdrer gavs mer spelrum i placeringen av reklam. Andelen reklam och te-
leshopping mellan klockan 6.00 och 18.00 och klockan 18.00 och 24.00 far inte éver-
skrida 20 procent med undantag av kanaler som endast sander teleshopping. Det
finns alltsa inte langre ndgon timspecifik begransning fér méngden reklam.

Tidsbegransningarna tillampas inte pa annonser fran utdvare av sdndningsverksamhet
eller andra sammanslutningar som hor till samma grupp av utdévare av séandningsverk-
samhet om deras egna audiovisuella program och audiovisuella innehallstjanster, till-
ldggsprodukter som dr direkt kopplade till dessa, annonser om sponsring, produktpla-
cering, ideell eller samhallelig reklam och programplatser reserverade for teleshop-
ping. Tidsbegrénsningarna tillampas heller inte pd neutrala rutor mellan redaktionellt
innehall och tv-reklam eller teleshopping eller mellan enskilda reklaminslag.

Reklam som genomfdrts med tekniken for delad bildruta som redovisas nedan i punk-
terna 4.3 och 4.4 samt s.k. overlay-reklam raknas i full utstrackning som reklamtid
oavsett pa hur stor del av rutan reklamen férevisas. Om reklamen som genomférs
med en sddan har teknik anvénds for att framja kanalens egen verksamhet och rekla-
men innehaller kommersiella element (se ndrmare punkt 3.3) raknas det dven i full
utstrackning med i reklamtiden.
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3.2 Material som raknas med i icke-reklamtid

3.2.1

3.2.2

3.2.3

3.2.4

Pdannonser och tilliggsprodukter

Till reklamtiden réknas inte pdannonser om egna program fér utévaren av sandnings-
verksamhet. P&annonser om tilliggsprodukter som &r direkt kopplade till egna pro-
gram for utdvaren av sandningsverksamhet rdknas heller inte med i reklamtiden.

Officiella meddelanden

Officiella meddelanden och valgdrenhetsvadjanden som sands utan ersattning raknas
inte in i reklamtiden.

Frémjande av egen verksamhet

I tidsbegransningen raknas inte annonser fran utévarna av tv-verksamhet och andra
sammanslutningar som tillhér samma grupp av utdvare av sandningsverksamhet om
deras egna audiovisuella program och audiovisuella innehallstjénster. Med den be-
stémmelsedndring som tradde i kraft i bérjan av 2021 beaktades en situation dar uto-
varen av sandningsverksamhet tillhér en mer omfattande grupp av utévare av sand-
ningsverksamhet och annonserna inte bara galler dess egna program och tillaggspro-
dukter direkt kopplade till dessa, utan &ven program och innehéllstjanster for andra
sammanslutningar som tillhér samma grupp.

Framjande av egen verksamhet for tv-verksamhetsutdvare ar en sarskild form av re-
klam dar utdvaren av sandningsverksamhet gor reklam fér egna audiovisuella tjanster
eller program eller audiovisuella tjanster eller program som erbjuds av andra som till-
hér samma grupp av utdvare av séandningsverksamhet, till exempel sammanslutningar
i samma koncern. Framjande av den egna verksamheten ar exempelvis férhandsre-
klam (trailers) fér program samt reklam for webbsidor och kanaler fér utévare av tv-
verksamhet.

Framjandet av den egna verksamheten rdknas inte med i reklamtiden ifall dtgérderna
erbjuder mer information om ett visst program eller om tv-verksamheten i allmanhet.
Ifall reklamen inneh3ller kommersiella element sdsom uppgifter om produkternas och
tjansternas priser, képuppmaningar och erbjudanden som inte direkt galler program-
verksamhetens tillaggsprodukter rdaknas reklamen dock med i reklamtiden.

Symboler fér sponsor

Lagen om tjanster inom elektronisk kommunikation innehller inga bestdmmelser om
anvandningen av symboler fér sponsorer. Enligt televisionskonventionen far symbolen
inte innehalla element som siktar mot att framja forsaljningen. S&dana har element &r
exempelvis uppmaningar att kdpa sponsorns produkter eller hanvisningar till kvali-
teten pa eller effekten hos produkten.

Hogsta forvaltningsdomstolen har i sitt avgérande 13.6.2003 nr 1450 ansett att den
davarande lagen om televisions- och radioverksamhet inte som sadan férhindrar fore-
komsten av sponsorns produkt i symbolen fér sponsorn, men enligt lagens bestam-
melser framgar det att symbolen inte far vara reklam. Enligt avgérandet ar en symbol
for sponsor som innehaller vdsentliga reklammaéssiga element reklam vid sidan av en
symbol. Vid beddmningen av symbolens reklammassiga element ska man fasta upp-
marksamhet vid bl.a. hur produkten férevisas, sdsom hanvisningar till anvandningsén-
damalet, och symbolen som helhet.

Enligt Transport- och kommunikationsverkets asikt raknas symbolerna fér sponsor inte
in i reklamtiden da de férevisas pa den plats som faststéllts for forevisandet av sym-
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bolen fér sponsorn och d& de inte innehdller element som siktar mot att framja forséalj-
ningen. Symboler fér sponsorer som visas i samband med férhandsreklam fér program
som visas for att framja egen verksamhet for tv-verksamhetsutévaren réknas med i
reklamtiden. Symbolen fér sponsorn ska och far endast visas i bérjan av programmet,
i slutet och i samband med programmets reklamavbrott. Symboler som férevisas i
andra sammanhang anses vara reklam. S@som ovan konstateras ska symbolerna for
sponsorerna dock klart skiljas fran reklam.

Neutrala rutor

Sa kallade neutrala rutor (svarta sekunder) skiljer redaktionellt innehall fran tv-reklam
eller teleshopping och de separerar reklam- och teleshoppinginslag fran varandra. Med
hjalp av dem kan tittaren skilja at nér en viss typ av audiovisuellt innehdll upphér och
en annan typ borjar. I AVMS-direktivet preciserades bestammelserna om neutrala ru-
tor: syftet var att sidkerstélla att tiden for neutrala rutor inte inverkar pa tiden som an-
vands for reklam.

Enligt forutsattningarna som AVMS-direktivet stallde upp inkluderades en ny bestam-
melse i lagen om tjanster inom elektronisk kommunikation som sager att tidsbegrans-
ningarna inte tillampas pa neutrala rutor mellan redaktionellt innehall och tv-reklam
eller teleshopping samt mellan enskilda reklam- och teleshoppinginslag.

4 Atskiljande av program och reklam

4.1

4.2

Kommersiell kommunikation ska tydligt ga att identifiera. Enligt lagen om tjanster
inom elektronisk kommunikation ska reklam och teleshopping atskiljas fran audiovisu-
ella program och radioprogram genom en signatur som bestar av ljud eller bild, eller
genom att skdrmbilden delas, kravet géller bade tv-program och audiovisuella pro-
gram som forevisas i bestéll-tv. Lagen definierar inte ndrmare signaturens innehall.

Bild- och ljudidentifikator

Transport- och kommunikationsverket anser att signaturen ska ha ndgot enhetligt
bild- och/eller ljudelement. Utgangspunkten &r att tittaren ska kunna skilja reklamen
och teleshoppingen fran det 6évriga programinnehallet. Signaturen far inte innehalla
element som férekommer i reklamen eller programmen. Den signatur som lagen avser
ar till exempel egen logotyp for utévaren av tv-verksamheten, meddelandet “fortsat-
ter” eller nagot liknande kdnnetecken. Att anvanda en meny som signatur fér avbrot-
tet kan godkannas ifall den meny som anvands som signatur uppfyller ovan néamnda
kriterier och tydligt skiljer sig fran de menymallar som kanalen anvénder i andra sam-
manhang.

Programmets inledningstexter kan inte anses vara en signatur for avbrott som avses i
lagen. Att bara visa svart uppfyller heller inte kraven p& en bild-/ljudsignatur i lagen.

Placering av bild- och ljudsignaturen

For att reklamen och teleshoppingen pa det sétt lagen kréver ska skiljas at fran det
o6vriga programmet ska avbrottssignaturerna placeras efter reklamavbrottet mellan
program innan nésta program bérjas (E-avbrott) samt inom programmet da reklamav-
brottet bérjar och slutar (S-avbrott).

Aven om programpresentationer och férhandsreklam (trailers) &r programverksamhet
ska de precis som reklam skiljas at fr@n évriga program. De riknas dock inte med i
reklamtiden. Detsamma géller dven andra atgédrder som siktar mot att framja tv-akto-
rens verksamhet.
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Programpresentationer och férhandsreklam ska alltsd placeras inom den avbrottstid
som skiljs at med en signatur.

4.3 Delad bildruta

En delad bildruta innebar att redaktionellt innehall och reklammassigt innehall visas
samtidigt eller parallellt till exempel p& sd vis att ett eller flera reklaminslag visas i ett
sarskilt fonster under programmets gang och bildrutan visar flera bilder. Denna teknik
ger tittarna mdjligheten att fortsatta titta pa det egentliga programmet under reklam-
sandningen, under férutsattning att det inte reserverats for mycket utrymme at rekla-
men. Vid anvandning av delad bildruta ska man vid reklam under programmen fasta
uppmaérksamhet vid att rutan som innehaller det egentliga programmet inte minskas
sa att det blir svart att folja programmet. Anvéndningen av delad bildruta far ddrmed
inte stéra integriteten hos de program i samband med vilka reklamen sands.

Vid anvandningen av delad bildruta ska man dessutom sérja for att sddan reklam tyd-
ligt kan identifieras och skiljer sig fran det egentliga programinnehallet. Enbart an-
vandningen av en delad bildruta garanterar inte nédvéndigtvis atskiljbarheten hos re-
klamen, eftersom delad bildruta dven anvénds for att tillfalligt visa programinnehall
parallellt inom programmet. Det &r alltsd mdjligt att man utdver en teknisk delning av
bildrutan ska skilja at reklamen fran det évriga programutbudet med en text som in-
formerar om reklamen, en ljudsignatur eller ett annat satt som sakerstaller att rekla-
men skiljer sig fran programmet. Om en ljudsignatur anvands ska signaturen latt ga
att identifiera och skilja at fran programmets ljud. Signaturen ska endast anvéndas for
att skilja reklamen fran det dvriga programinnehallet. Anvéndningen av signaturen far
inte dventyra programmets integritet.

4.4 Reklam ovanpa programmet, “overlay”

I reklam ovanpd programmet, dvs. s.k. overlay-reklam, férminskas programbilden inte
genom att dela bildrutan, utan reklamen tacker tillfélligt programbilden till exempel
med ett reklamelement pa rutans dvre eller nedre kant.

Overlay-reklamen ska tydligt ga att identifiera som reklam och ska skilja sig fran pro-
graminneh3llet. Overlay-reklamen ska skiljas &t fran programinnehallet antingen med
en text eller bildsignatur som visar att det &r reklam eller pa ett annat sétt som tryg-
gar reklamens urskiljbarhet. Om en ljudsignatur anvénds ska signaturen latt ga att
identifiera och skilja at fra&n programmets ljud. Signaturen ska endast anvédndas for att
skilja reklamen fran det dvriga programinnehdllet. Anvandningen av signaturen far
inte dventyra programmets integritet. Dessutom ska overlay-reklamen grafiskt skilja
sig fran det programinnehall som visas samtidigt.

5 Placering av reklam och teleshopping

I tv-programutbudet ska reklam och teleshopping i regel placeras mellan program-
men. Syftet ar att man inte kranker programmens integritet och varde eller upphovs-
rattsinnehavarnas rattigheter.

5.1 Sportprogram och andra program som innehaller pauser

I sportprogram som innehaller pauser (= halvlekar) ska reklamen och teleshoppingen
placeras i pauserna. Reklam och teleshopping far inte placeras pa den egentliga sport-
sandningen. Samma galler andra program som byggs upp pa likadant satt och som
har naturliga pauser i programmets innehall.
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I sportprogram utan naturliga pauser (sdsom formel 1-lopp eller en cykeltévling) kan
man placera reklamavbrott sd att programmens integritet och vérde inte kranks.

5.2 Langfilmer och nyhetsprogram

En Iangfilm, en film gjord enkom fér tv och ett nyhetsprogram far avbrytas med re-
klam eller teleshopping en gang per 30 minuters period i tablan. Reklamavbrottet far
placeras fritt inom varje 30 minutersperiod enligt tablan bara programmets helhet,
varde eller upphovsrattsinnehavarnas rattigheter inte kranks.

Verkets ldngd bestammer alltsa det maximala antalet avbrott. Ett program vars ldngd
enligt tabldn &r 80 minuter far innehalla tva reklamavbrott. Om langden enligt tablan
&r 90 minuter far det férekomma tre avbrott.

Verkets ldngd uppskattas enligt det som anges i programtablan, dvs. man ridknar med
de reklaminslag som férevisas under langden som anges i programtablan.

5.3 Barnprogram

Barnprogram kortare dn 30 minuter far inte avbrytas med reklam. Barnprogram
ldngre &n 30 minuter bedéms som filmer och nyhetsprogram ovan. Barnprogram far
inte alls avbrytas med teleshopping.

5.4 Religiosa tillstdllningar

Sandningar fran religidsa tillstéliningar far inte avbrytas fér att sanda reklam eller te-
leshopping.

6 Sponsring

Utg@ngspunkten fér bestsmmelserna om sponsrade program &r att sponsorn inte far
inverka pa innehallet i det sponsrade tv-programmet och dess placering i programut-
budet sa att det inverkar pd sdndningsverksamhetsutévarens ansvar och redaktionella
oberoende gallande programmen.

I sponsrade program far man inte strava efter att framja forsiljningen av sponsorns
eller tredje parters produkter eller tjanster genom att reklammassigt hanvisa till
dessa. I samband med olika spel eller tévlingar kan man dock for att informera tit-
tarna presentera namnen pa de sponsorerade priserna eller namnen p& sponsorerna.

6.1 Meddelande om sponsring

For att géra reklamen identifierbar och enligt principerna fér transparens ska tittaren
veta om det &r frdgan om ett sponsrat program. Darfér ska sponsorns namn eller
symbol/logotyp presenteras tydligt i borjan eller slutet av sponsrade program. Symbo-
len fér sponsorn kan dessutom aven forevisas i samband med reklamavbrott och te-
leshoppingsdndningar i programmet. Symbolen fér sponsrat program kan vara spon-
sorns namn, logotyp eller nagot annat som identifierar sponsorn. En sadan har symbol
far dock inte innehalla element som siktar mot att framja férséljningen, sdsom en in-
kdépsuppmaning eller en hanvisning till produktens kvalitet eller effektivitet.

Det primara syftet med symbolen fér sponsorn ar att informera tittaren om att pro-
grammet sponsras av nagon viss instans. Informationen om sponsring géller bade tv-
program och audiovisuella program som visas i bestall-tv-tjansterna.
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Sponsorférhallandet ska anges tydligt genom att anvdnda exempelvis orden “pro-
grammet presenteras av”, “sponsored by” eller "i samarbete med”. Uttryck som inte
tydligt ansluter symbolen eller sponsorn till programmet eller dess innehall &r inte till-

rackliga.

Symbolen for sponsor ska vara neutral

For att undvika att vara reklamaktiga ska symbolerna fér sponsorerna i regel vara ne-
utrala. En uttémmande férteckning dver oldmpliga reklamaktiga element fér symbolen
for sponsorn ar omojlig att ge, utan symbolerna ska alltid bedémas som helheter. Ne-
utraliteten hos symbolen fér sponsor forutsatter dock att det i symbolen inte kan fére-
komma just ndgot annat &n sponsorns namn, logotyp, kidnda produkt och ett uttryck
som informerar om sponsorrelationen.

Uppmaérksamhet fasts bl.a. vid anvdndningen av féljande element d@ man bedémer
om symbolen for sponsor ar reklamaktig:

e en scen ur sponsorns tv-reklam eller annan direkt hanvisning till sponsorns 6v-
riga reklam, t.ex. en uppmaning att delta i en tavling,

e enskilda kampanjsloganer som anvands i den évriga marknadsféringen (har an-
ses inte etablerade sloganer som starkt kopplas till varumarkets identitet),

e musik eller ljudeffekter som visar reklamaktighet,

e hanvisningar som visar sponsorprodukternas eller produktmarkets kvalitet och
effektivitet. Kombinationen av kvalitetsord med sponsorprodukterna tolkas om-
fattande. Symbolen kan bli reklamaktig om det inte &r uppenbart att det anvanda
kvalitetsordet inte kan kopplas till sponsorn eller dess produkter,

e hanvisningar till produktens egenskaper, anvandning eller anvandningssamband,

e beskrivning av en berdttelse eller handelser.

Forbjuden sponsring

Tobaksféretag kan inte sponsra program. I lakemedelstillverkares symboler fér sponsor
far man inte lyfta fram ldkemedel eller behandlingar som endast skrivs ut av ldkare.
Nyhets- och aktualitetsprogramsandningar far inte sponsoreras.

7 Produktplacering

Med produktplacering avses placeringen av en produkt, tjanst eller ett varumarke i ett
audiovisuellt program mot vederlag. Produktplacering &r i regel tilldten i andra pro-
gram an nyhets- och aktualitetsprogram, konsumentfaktaprogram, religidsa program
och barnprogram. Som produktplacering avses @ven donerandet av betydande varde-
fulla tillbehor eller produktpriser utan vederlag fér anvandning i ett audiovisuellt pro-
gram. S&dan produktplacering far anvandas i andra &n i barnprogram.

Produktplacering ar ddrmed tillaten till exempel i filmverk, sa kallade tv-filmer och -
serier, sportprogram och latta underhdllningsprogram. Latta underhdllningsprogram &r
program for tidsférdrivs- och underhaliningssyfte. De kan inkludera aktualiteter eller
sakinnehdll, men programmets karaktar avgors av det redaktérméssiga greppet som
anvands for att behandla teman eller fenomen i programmet.

I produktplaceringen far man inte

a) med produktplaceringen paverka programmens innehdll eller hur de placeras i
programtablan eller programférteckningen,
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b) uppmana till att skaffa produkter eller tjanster,
c) reklamaktigt eller p@ annat sarskilt satt hanvisa till produkterna,
d) Ooverdrivet betona produkterna.

Fér genomférandet av produktplaceringen ar det vasentligt hur produkterna eller
tjansterna anvands i programmet och hur de beskrivs. Produktplacering &r tilldten
endast om den naturligt passar in i programmets redaktionella innehll och visandet
av produkten baserar sig pa ett dkta redaktionellt behov. Produkter placerade i pro-
grammet far inte betonas med bildtekniska medel. Vésentligt i tillampningen av pro-
duktplaceringsregleringens praxis ar att man inte genom produktplaceringen kringgar
kraven som stélls pa reklam.

7.1 Anmalan om produktplacering

Publiken ska tydligt meddelas om att det finns produktplacering i det audiovisuella
programmet. Detta meddelande kan ges som text eller genom att anvanda en symbol
som erbjudarna av audiovisuella innehdllstjdnster gemensamt anvander. Anmalan ska
placeras i bérjan, slutet och vid varje reklamavbrott i det audiovisuella programmet.
Anmalan far inte vara av reklamkaraktar. Av den far inte framga de produkter och
tjanster som placerats i programmet eller hanvisningar till tillverkarna, distributérerna
eller marknadsférarna.

Produktplaceringen behéver dock inte anmalas om tillhandahallaren av innehallstjans-
ter eller dess anknutna foretag inte sjalv har producerat eller bestallt det audiovisuella
programmet i frdga och om information om produktplaceringen som ingar i program-

met inte finns tillganglig utan orimligt besvér. I program som kdpts som sddana finns

det inte alltid information om huruvida programmen innehaller produktplacering eller

ej. I praktiken @r undantaget av betydelse framst for audiovisuella program som pro-

ducerats innan direktivet tradde i kraft?.

I bedémningen om anmalan om produktplacering ar tydlig ska bland annat féljande
faktorer uppmarksammas:

e anmalans langd
e anmalans storlek och urskiljning fran bakgrunden samt
e nar anmalan ges.

Produktplaceringen ska anges antingen med texten “Programmet innehdller produkt-
placering” eller “Innehaller produktplaceringen” eller med féljande symbol:

’ Symbolen som visar produktplace-

ring kan laddas ner pa Traficoms
webbplats: Marknadsféring, spons-
ring och produktplacering | Trafi-
com

! Bestammelserna i av-direktivet om produktplacering tillimpas endast pd program som producerats efter 19.12.2009.
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Anmaélan ska placeras i vdnstra dvre hérnet pa tv-rutan. Anmaélan ska vara tillréckligt
urskiljbar och texten ska tydligt ga att lasa.

Anmadlan om produktplacering ska visas:

e I boérjan av programmet:
o inom en minut fran att programmet har bérjat eller
o senast genast efter att vinjetten avslutas och
o i minst fem sekunder
e D& programmet fortsatter efter reklamavbrott:
o genast efter reklamavbrotten och
o i minst tre sekunder
e I slutet av programmet:
o innan sluttexterna och
o i minst fem sekunder?.

Ovan namnda anvisningar tillampas b&de pa tv-program och pa bestéll-tv-tjanster.
For bestall-tv-tjanster kan anmaélan dven visas sa att den utdéver programmets borjan
och slut dessutom visas med 15 minuters mellanrum. Transport- och kommunikat-
ionsverket rekommenderar dessutom att anmalan l&ggs till i innehallsbeskrivningen av
programmet for bestall-tv-tjansternas del.

7.2 Forbjuden produktplacering

Det ar forbjudet att produktplacera tobaksprodukter, produkter av féretag som i hu-

vudsak tillverkar eller marknadsfér tobaksprodukter och lakemedel och andra behand-
lingsformer som forutsatter Idkarordination.

8 Ikrafttradande

Transport- och kommunikationsverkets uppdaterade anvisning om reklamens langd och
placering samt om anmalan om produktplacering och innehallet i symbolen fér en spon-
sor trader i kraft vid publiceringen och ersatter tidigare givna anvisningar.

2 Anmalans ldngd &r for inledningen av programmen och reklamavbrotten densamma som langden for dldersgranssymbo-
len och innehdllssymbolen som tv-bolagen tillsammans kommit éverens om.
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