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Hankkeen tavoitteet
• Hämeenlinnan seudun joukkoliikenteen houkuttelevuuden ja 

saavutettavuuden lisääminen 
• uusi raikas brändi, vaihtoaikamuutokset, reaaliaikaisen seurannan 

mahdollisuus, linjasto- ja aikataulumuutokset palautteen perusteella, 
mobiililipun sekä opiskelija-alennuksen käyttöönotto

• Joukkoliikenteen matkustajien palauttaminen joukkoliikenteen pariin –
nousujen lisääminen suhteessa aiempiin kuukausiin

Yllä uuden brändin mukaiset linja-autoteippaukset, joiden ilme mukana myös mainoskampanjassa



Hankkeen toimenpiteet

• Toteutetaan neljän mainoksen markkinointikampanja 
laajalevikkisessä Hämeen seudun paikallislehdessä –
Hämeenlinnan kaupunkiuutiset

• Tiedotetaan edellä mainituista joukkoliikenteen 
houkuttelevuutta ja saavutettavuutta lisäävistä 
muutoksista
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Toiminnan vaikuttavuuden arviointi

• Joukkoliikenteen nousujen määrä on mainoskampanjan aikana 
marras- joulukuussa 2020 kasvanut suhteessa ns. normaaliin koronaa 
edeltävään aikaan siten, että keväällä ja kesällä 2020 nousujen 
määrän oltua noin 40 % ns. normaalista, on marraskuussa nousuja 
ollut  69 % ja joulukuussa 70 % verrattuna vuoteen 2019.

• Joukkoliikenteen uudistukset ja niistä tiedottaminen ovat 
todennäköisesti auttaneet ja houkutelleet matkustajia takaisin 
Hämeenlinnan seudun joukkoliikenteen käyttäjiksi


